
Título
Subtítulo
Diciembre 2015





3



4

Fuente: Global Alliance for Public Relations and Communication Management
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Figura 1. La organización comunicativa 
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Fuente: Global Communication Report
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Figura 3. Profesionales de relaciones 
públicas creen que su profesión…

Fuente: Global Communication Report
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Figura 4. Profesionales de marketing 
creen que las relaciones públicas…

Fuente: Global Communication Report
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José Manuel Velasco es director del Área Coaching Ejecutivo, miembro del Consejo Asesor de 
LLORENTE & CUENCA, y presidente de la Global Alliance for Public Relations and Communication 
Management Desde el 1 de julio es presidente electo de la Global Alliance for Public relations and 
Communication Management. Ha sido director general de Comunicación y Responsabilidad Corporativa 
de FCC, director de Comunicación de la empresa energética Unión Fenosa y de la compañía pública de 
transporte ferroviario Renfe. Además, ha presidido la Asociació Española de Directivos de Comunicación 

(DIRCOM) y el Foro para la Gestión Ética (Forética). Es licenciado en Ciencias de la Información por la Univesidad 
Complutense de Madrid, ha cursado el Strategic Management Program del IMD de Lausanne y está certificado como 
coach ejecutivo y de equipos por la International Coah Federation (ICF).






